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KẾ HOẠCH 

 Xúc tiến thương mại tỉnh Lạng Sơn giai đoạn 2026 - 2030 

(Ban hành kèm theo Quyết định số:        /QĐ-UBND ngày        /02/2026  

của UBND tỉnh Lạng Sơn) 

 
 

I. MỤC ĐÍCH YÊU CẦU 

1. Mục đích 

- Tăng cường các hoạt động xúc tiến thương mại đối với các sản phẩm 

chủ lực của địa phương tại các tỉnh, thành trong nước và nước ngoài. Phát triển 

các hoạt động thương mại điện tử; chú trọng giữ ổn định và tăng giá trị một số 

mặt hàng xuất khẩu của địa phương, khuyến khích doanh nghiệp đầu tư sản 

xuất hàng hóa xuất khẩu, cung ứng cho xuất khẩu với các mặt hàng chủ lực của 

địa phương như: Hoa hồi, nhựa thông, thạch đen, ván ép, ván bóc,...; khuyến 

khích phát triển một số loại hình dịch vụ mới có giá trị gia tăng cao. 

- Hỗ trợ các tổ chức, cơ sở sản xuất, kinh doanh trên địa bàn tỉnh tìm kiếm 

đối tác, thúc đẩy trao đổi mua, bán hàng hóa và cung ứng dịch vụ; chú trọng hỗ 

trợ các sản phẩm chủ lực của tỉnh, các sản phẩm nông lâm sản chế biến; duy trì 

và mở rộng mạng lưới phân phối, ổn định thị trường tiêu thụ sản phẩm tại thị 

trường trong và ngoài nước, mở rộng quan hệ hợp tác quốc tế; phát triển sản 

xuất, kinh doanh, nâng cao năng lực cạnh tranh, đẩy mạnh sản xuất và xuất khẩu. 

- Tiếp tục thực hiện tốt Cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng 

hàng Việt Nam” tạo cơ hội cho các doanh nghiệp mở rộng mạng lưới phân 

phối tại thị trường trong nước, xây dựng niềm tin vào sản phẩm nội địa của 

người tiêu dùng, góp phần thúc đẩy phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh; đẩy 

mạnh chuyển dịch cơ cấu hàng hóa theo hướng tăng xuất khẩu những mặt hàng 

chế biến có chất lượng, giảm dần tỷ trọng xuất khẩu thô; mở rộng thị trường 

xuất khẩu các mặt hàng có thế mạnh của tỉnh. 

- Quảng bá, phát triển thương hiệu cho nông sản và sản phẩm chủ lực địa 

phương (đặc biệt là OCOP), kết nối cung - cầu, mở rộng thị trường tiêu thụ 

trong nước và quốc tế, tạo đầu ra bền vững, và thu hút doanh nghiệp hoạt động 

xuất nhập khẩu, phát triển kinh tế địa phương; tập trung đưa các nông sản đặc 

sản như Na Chi Lăng, hồng vành khuyên, thạch đen, hoa hồi,.... "vươn xa", tận 

dụng lợi thế cửa khẩu, biên giới, phát triển thị trường và chuỗi giá trị để nâng 

cao giá trị sản phẩm.  

- Tăng cường hỗ trợ doanh nghiệp, hợp tác xã, hộ kinh doanh trên địa 

bàn tỉnh tham gia các hoạt động xúc tiến thương mại (XTTM) như tìm kiếm 

đối tác, thúc đẩy cơ hội trao đổi, mua bán hàng hóa và cung ứng dịch vụ, chú 

trọng hỗ trợ các sản phẩm chủ lực, đặc trưng và tiềm năng, các sản phẩm 

https://www.google.com/search?q=Na+Chi+L%C4%83ng&sca_esv=92ab480349c54d6f&source=hp&ei=qLlgacSPIruo2roP3Yf0yQ4&iflsig=AFdpzrgAAAAAaWDHuEIGTVWaFw4IbM0tvmDzCQ-yU0GJ&ved=2ahUKEwjim4zQgv6RAxUrslYBHYHOM5oQgK4QegQIARAC&uact=5&oq=m%E1%BB%A5c+ti%C3%AAu+ch%C3%ADnh+c%E1%BB%A7a+ho%E1%BA%A1t+%C4%91%E1%BB%99ng+x%C3%BAc+ti%E1%BA%BFn+th%C6%B0%C6%A1ng+m%E1%BA%A1i+t%E1%BB%89nh+l%E1%BA%A1ng+s%C6%A1n+l%C3%A0+g%C3%AC&gs_lp=Egdnd3Mtd2l6Il1t4bulYyB0acOqdSBjaMOtbmggY-G7p2EgaG_huqF0IMSR4buZbmcgeMO6YyB0aeG6v24gdGjGsMahbmcgbeG6oWkgdOG7iW5oIGzhuqFuZyBzxqFuIGzDoCBnw6xI2G1QAFigbHATeACQAQuYAaAFoAGocKoBDTEuMjcuMjAuNy4yLjO4AQPIAQD4AQGYAkGgAqtewgIFEAAYgATCAgQQABgDwgIFEAAY7wXCAgYQABgWGB7CAggQABiABBiiBMICBRAhGKABwgIFECEYnwXCAgQQIRgVmAMAkgcOMTguMjEuMTYuNS4zLjKgB-nPArIHDTAuMjEuMTYuNS4zLjK4B_9dwgcKMzIuMTUuMTcuMcgHfoAIAA&sclient=gws-wiz&mstk=AUtExfCh4nX183UQCc65ich31HeMtY9R5IAYAvcwXB6GyEDWdw-ecGWSJS98aJd2LxB36aoY6GqvSooMCQ_zFl60W3XgPpkE0Bfo_HuP7K77nl06to0HIjjGSLbX6E49PbUrKLQ&csui=3
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OCOP, sản phẩm công nghiệp nông thôn tiêu biểu của tỉnh, duy trì và mở rộng 

mạng lưới phân phối, ổn định thị trường tiêu thụ sản phẩm trong và ngoài nước, 

mở rộng quan hệ hợp tác quốc tế, phát triển sản xuất, kinh doanh, nâng cao 

năng lực cạnh tranh, đẩy mạnh xuất khẩu và đứng vững trong điều kiện hội 

nhập kinh tế quốc tế với nhiều biến động. 

- Khai thác, huy động tối đa các nguồn lực kinh tế vào thực hiện công 

tác XTTM, góp phần thúc đẩy phát triển sản xuất, tạo công ăn việc làm cho 

người lao động trên địa bàn tỉnh; gắn kết các hoạt động XTTM với xúc tiến 

đầu tư, xúc tiến du lịch.  

- Đẩy mạnh xúc tiến thương mại trên môi trường mạng, phát triển 

thương mại điện tử cho các sản phẩm địa phương. Mở ra hướng phát triển sản 

phẩm cho nông sản chủ lực của tỉnh Lạng Sơn để có thể xuất khẩu ra thị trường 

thế giới. Đặc biệt là hỗ trợ đưa sản phẩm lên các sàn giao dịch thương mại điện 

tử Quốc tế như Alibaba, Amazon và các sàn trong nước như: Shopee, Lazada,... 

Tập huấn, nâng cao kỹ năng kinh doanh online cho doanh nghiệp, hợp tác xã 

để nâng cao kỹ năng XTTM trên môi trường mạng.  

- Hỗ trợ doanh nghiệp tham gia các chương trình XTTM cấp quốc gia và 

quốc tế. Hỗ trợ các doanh nghiệp, thương nhân tham gia các hội chợ quốc gia, 

các hội chợ quốc tế khác tổ chức tại Việt Nam và tham gia Hội chợ quốc tế tại 

Quảng Tây, Trung Quốc. 

- Hỗ trợ nâng cao chất lượng, mẫu mã sản phẩm để đáp ứng yêu cầu thị 

trường. Hỗ trợ cho doanh nghiệp thông qua các chương trình tập huấn, thuê 

chuyên gia để tư vấn trong phát triển sản phẩm, nâng cao chất lượng sản phẩm, 

nâng cao khả năng cạnh tranh của doanh nghiệp, hợp tác xã. 

- Làm căn cứ để xây dựng kế hoạch XTTM hằng năm trên địa bàn tỉnh.  

2. Yêu cầu 

- Hoạt động XTTM phải phù hợp với kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội 

của tỉnh cùng thời kỳ, phù hợp với các quy định về công tác XTTM và kế 

hoạch được UBND tỉnh phê duyệt gắn với các hoạt động xúc tiến đầu tư, xúc 

tiến du lịch; tạo được động lực thúc đẩy sản xuất, kinh doanh trên địa bàn tỉnh.  

- Các hoạt động XTTM trên địa bàn tỉnh phải góp phần phát huy tối đa 

tiềm năng, thế mạnh của tỉnh để phát triển thương mại, nâng cao sức cạnh 

tranh của các doanh nghiệp trong tỉnh; thực hiện tốt công tác quảng bá giới 

thiệu sản phẩm và tìm kiếm thị trường cho hàng hóa, sản phẩm của các doanh 

nghiệp trong xu thế hội nhập quốc tế.  

- Sử dụng nguồn lực của Trung ương và của tỉnh trong hỗ trợ công tác 

XTTM phải đảm bảo hiệu quả, có trọng tâm, trọng điểm, tập trung chủ yếu vào 

các hoạt động tiêu thụ các mặt hàng chủ lực của tỉnh, các mặt hàng có tính 

cạnh tranh như: nông lâm sản chế biến và các sản phẩm OCOP của tỉnh.  

- Tập trung hỗ trợ phát triển thị trường và quảng bá hình ảnh cho các sản 

phẩm chủ lực, sản phẩm nông sản như: thạch đen, hồi, quế, na, hồng, ván bóc, 
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nhựa thông và sản phẩm OCOP của tỉnh. 

- Kết nối, thúc đẩy tiêu thụ sản phẩm chủ lực, nông sản, sản phẩm OCOP 

tại thị trường nội địa và thị trường ngoài nước, nhất là thị trường Trung Quốc. 

II. MỤC TIÊU 

1. Hỗ trợ đưa từ 5 sản phẩm chủ lực, sản phẩm đặc trưng của tỉnh vào 

hệ thống các siêu thị, kênh phân phối bán lẻ, trung tâm thương mại của các 

tỉnh thành, các sàn TMĐT trong và ngoài nước.  

2. Tập trung nâng cao giá trị và sản lượng các mặt hàng xuất khẩu của 

địa phương như: Quế, hồi, thạch đen, nhựa thông, ván bóc, phấn đấu tăng 

khoảng 10%. 

3. Tăng cường hoạt động XTTM, phát triển thị trường trong nước, đẩy 

mạnh xuất khẩu và phát triển thương mại nông thôn miền núi, biên giới vùng 

sâu, vùng xa và vùng đồng bào dân tộc thiểu số; gắn kết các hoạt động XTTM 

với xúc tiến đầu tư, xúc tiến du lịch. 

4. Hỗ trợ quảng bá, xây dựng thương hiệu cho nông sản và sản phẩm địa 

phương (đặc biệt là OCOP), kết nối cung - cầu, mở rộng thị trường tiêu thụ 

trong nước và ngoài nước, tạo đầu ra bền vững, và thu hút doanh nghiệp hoạt 

động xuất nhập khẩu, phát triển kinh tế địa phương.  

5. Đẩy mạnh XTTM trên môi trường mạng cho các sản phẩm địa phương. 

Mở ra hướng phát triển sản phẩm cho nông sản của tỉnh để có thể xuất khẩu ra 

thị trường quốc tế. 

6. Nâng cao chất lượng, mẫu mã sản phẩm để đáp ứng yêu cầu thị trường. 

Hỗ trợ cho doanh nghiệp thông qua các chương trình tập huấn, thuê chuyên gia 

để tư vấn trong phát triển sản phẩm, nâng cao chất lượng sản phẩm, nâng cao 

khả năng cạnh tranh của doanh nghiệp, hợp tác xã.  

III. NỘI DUNG CHƯƠNG TRÌNH XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI 

GIAI ĐOẠN 2026 - 2030 

1. Tổ chức, tham gia Hội chợ Quốc tế Việt - Trung, Trung - Việt 

giữa Lạng Sơn (Việt Nam) và Quảng Tây (Trung Quốc) 

1.1 Tổ chức Hội chợ Quốc tế Việt - Trung tại Lạng Sơn (năm 2026, 

2028, 2030). 

1.2 Tham gia Hội chợ, triển lãm tại Quảng Tây, Trung Quốc (năm 2027, 

2029). 

2. Tổ chức Đoàn giao dịch thương mại tại nước ngoài 

2.1 Tổ chức đoàn đại biểu, doanh nghiệp tại nước ngoài.  

2.2 Tổ chức tiếp đón, làm việc với các Đoàn đại biểu nước ngoài đến 

giao dịch tại Lạng Sơn. 

3. Kết nối giao thương tại Lạng Sơn giữa nhà cung cấp với các 

doanh nghiệp xuất khẩu và tổ chức xúc tiến thương mại 
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Tổ chức hoạt động kết nối giao thương, kết nối cung cầu giữa các nhà 

cung cấp, phân phối với các doanh nghiệp xuất khẩu và tổ chức xúc tiến 

thương mại.  

4. Tổ chức hội chợ, triển lãm trong tỉnh (năm 2027, 2029) 

5. Tham gia hội chợ, triển lãm; trưng bày, giới thiệu các sản phẩm 

của tỉnh Lạng Sơn bên lề các hội nghị, hội thảo trong và ngoài tỉnh 

5.1. Tham gia hội chợ, triển lãm; trưng bày, giới thiệu các sản phẩm của 

tỉnh Lạng Sơn bên lề các hội nghị, hội thảo trong và ngoài tỉnh.  

5.2. Tham gia Hội chợ mùa Xuân, Mùa Hạ, Mùa Thu tại Hà Nội.  

6. Tổ chức Tuần hàng giới thiệu sản phẩm của tỉnh Lạng Sơn tại các 

tỉnh, thành phố trong nước  

 Tổ chức Tuần hàng giới thiệu sản phẩm nông sản, sản phẩm chủ lực, 

sản phẩm OCOP của tỉnh Lạng Sơn tại các tỉnh, thành phố trong nước. 

7. Tập huấn, bồi dưỡng kiến thức nâng cao năng lực xúc tiến thương 

mại; phát triển thị trường; kỹ năng kinh doanh; xuất khẩu hàng hóa 

Tổ chức lớp tập huấn nâng cao kỹ năng livestream bán hàng, thiết kế bao 

bì, nhãn mác, logo định dạng thương hiệu. 

8. Tổ chức Đoàn khảo sát, nghiên cứu thị trường, xây dựng cơ sở dữ 

liệu các mặt hàng chủ lực, đặc trưng của tỉnh (năm 2027-2030) 

9. Tổ chức các hoạt động tuyên truyền, quảng bá các mặt hàng chủ 

lực, đặc trưng của tỉnh 

9.1 Thực hiện Chuyên mục Thương mại, Đầu tư, Du lịch Xứ Lạng phát 

trên Báo và Phát thanh, Truyền hình Lạng Sơn.  

9.2 Tổ chức các hoạt động tuyên truyền, quảng bá các mặt hàng chủ lực, 

đặc trưng của tỉnh Lạng Sơn trên các phương tiện truyền thông trong và ngoài 

tỉnh (Báo chí, truyền hình, ấn phẩm, mạng xã hội, website, marketing…). 

(Năm 2026-2030). 

10. Thuê chuyên gia để tư vấn trong việc phát triển sản phẩm, nâng 

cao chất lượng sản phẩm 

Thuê chuyên gia tư vấn cho các doanh nghiệp, hợp tác xã trên địa bàn tỉnh 

trong việc bảo quản, nâng cao chất lượng sản phẩm và quy trình sản xuất, bao 

bì, nhãn mác,...  

11. Xúc tiến thương mại trên môi trường mạng 

11.1. Xây dựng khu vực trưng bày, giới thiệu sản phẩm tiêu biểu, chủ 

lực của tỉnh trên Sàn giao dịch thương mại điện tử Quốc tế. Dự kiến sàn 

Alibaba.  

11.2. Xây dựng khu vực trưng bày, giới thiệu sản phẩm trên sàn giao 

dịch thương mại điện tử trong nước. Dự kiến sàn Shopee, TiktokShop.  
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IV. KINH PHÍ THỰC HIỆN 

Tổng kinh phí dự kiến thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại giai 

đoạn 2026 - 2030 là 37.330 triệu đồng (Ba mươi bảy tỷ, ba trăm ba mươi triệu 

đồng chẵn). Trong đó:  

1. Ngân sách Trung ương: 5.475 triệu đồng (năm tỷ, bốn trăm bảy 

mươi lăm triệu đồng chẵn). 

2. Ngân sách tỉnh: 29.950 triệu đồng (hai mươi chín tỷ, chín trăm năm 

mươi triệu đồng chẵn). 

3. Kinh phí xã hội hóa: 1.905 triệu đồng (một tỷ, chín trăm linh năm 

triệu đồng chẵn). 

(Chi tiết nội dung và mức kinh phí như Phụ lục kèm theo) 

V. TỔ CHỨC THỰC HIỆN 

1. Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương mại và Du lịch 

- Chủ trì, phối hợp với các sở, ban, ngành, UBND các xã, phường, Hiệp 

Hội doanh nghiệp tỉnh, các đơn vị, tổ chức, cá nhân có liên quan triển khai 

thực hiện Kế hoạch này. 

- Hướng dẫn các đơn vị trên địa bàn tỉnh xây dựng kế hoạch, chương 

trình XTTM hằng năm; tổng hợp kinh phí vào dự toán ngân sách hằng năm của 

Trung tâm, thống nhất với Sở Tài chính trình UBND tỉnh phê duyệt theo quy 

định của pháp luật. 

- Tổ chức triển khai theo dõi, giám sát việc thực hiện các Chương trình. 

- Quản lý kinh phí xúc tiến thương mại của tỉnh theo quy định. 

- Tích cực vận động nguồn xã hội hóa trong thực hiện các hoạt động 

thực hiện trên địa bàn tỉnh. 

- Hằng năm chủ động tham mưu, đề xuất tham gia Chương trình cấp 

quốc gia về Xúc tiến thương mại. 

- Kết thúc năm và giai đoạn, có trách nhiệm tổng hợp báo cáo UBND 

tỉnh việc triển khai Kế hoạch theo quy định. 

2. Sở Công Thương  

- Chủ trì, phối hợp với các sở, ban, ngành thẩm định nội dung các 

Chương trình XTTM; phổ biến định hướng xúc tiến xuất khẩu, phát triển thị 

trường trong nước, thương mại biên giới, vùng sâu, vùng xa theo chiến lược, 

quy hoạch và các đề án phát triển ngành được cấp có thẩm quyền phê duyệt. 

- Tổ chức giám sát, kiểm tra việc thực hiện các hoạt động XTTM của các 

cơ quan, đơn vị. 

3. Sở Tài chính 

Hằng năm căn cứ khả năng cân đối nguồn ngân sách tỉnh, tham mưu cấp 
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có thẩm quyền bố trí kinh phí triển khai thực hiện các nhiệm vụ của Kế hoạch 

theo quy định của pháp luật.  

4. Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch 

Phối hợp với Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương mại và Du lịch và các 

cơ quan liên quan kịp thời tuyên truyền, cung cấp thông tin liên quan đến công 

tác XTTM theo Kế hoạch cho các doanh nghiệp trong và ngoài nước dễ dàng 

tiếp cận, khảo sát tìm cơ hội sản xuất, kinh doanh tại tỉnh; đôn đốc, định hướng 

các cơ quan báo chí, truyền thông của tỉnh, chỉ đạo hệ thống thông tin cơ sở 

đăng tải các tin, bài tuyên truyền với nhiều hình thức phong phú, đa dạng trên 

các phương tiện thông tin, truyền thông về các chủ trương chính sách của 

Trung ương và của tỉnh về hoạt động XTTM; tuyên truyền, quảng bá giới thiệu 

các sản phẩm đặc trưng của tỉnh. 

5. Báo và Phát thanh Truyền hình Lạng Sơn 

Tổ chức tuyên truyền các chủ trương, chính sách của Trung ương và của 

tỉnh về hoạt động XTTM; hỗ trợ tuyên truyền, quảng bá giới thiệu các sản 

phẩm đặc trưng của tỉnh trên Báo và Phát thanh Truyền hình Lạng Sơn.  

6. Các Sở, ban, ngành liên quan khác 

- Phối hợp với Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương mại và Du lịch tổ 

chức thực hiện, kiểm tra, giám sát thực hiện Kế hoạch; tư vấn, hướng dẫn, 

tuyên truyền, hỗ trợ các doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh tham gia vào các 

chương trình XTTM. 

- Xây dựng kế hoạch, chương trình XTTM hằng năm phù hợp với nội 

dung, mục đích và đối tượng theo quy định hiện hành.  

- Tranh thủ nguồn kinh phí hỗ trợ từ ngân sách tỉnh và nguồn xã hội hóa 

thực hiện các hoạt động XTTM do ngành mình chủ trì thực hiện.  

7. UBND các xã, phường 

 Phối hợp triển khai thực hiện các Chương trình được tổ chức trên địa 

bàn; tuyên truyền, phổ biến, hướng dẫn các doanh nghiệp trên địa bàn tham gia 

các nội dung Chương trình XTTM.  

8. Các đơn vị tham gia thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại 

- Tổ chức thực hiện các Chương trình XTTM được phê duyệt tại Kế 

hoạch theo đúng mục tiêu, nội dung, tiến độ, sử dụng kinh phí tiết kiệm, có 

hiệu quả và chịu trách nhiệm về nội dung chi theo đúng chế độ tài chính hiện 

hành. 

- Khi thực hiện xong Chương trình, các đơn vị phải gửi báo cáo tình hình 

thực hiện về Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương mại và Du lịch và UBND xã, 

phường nơi tổ chức thực hiện trong thời gian 15 ngày kể từ khi kết thúc 

Chương trình để tổng hợp chung.  

- Chấp hành nghiêm chỉnh các quy định của pháp luật và các quy định 

liên quan đến công tác XTTM; đặc biệt là các quy định về không trưng bày, 



9 

giới thiệu, cấm mua bán hàng giả, hàng nhái, hàng kém chất lượng và hàng vi 

phạm sở hữu trí tuệ.  

- Thông tin kịp thời về những khó khăn, vướng mắc của đơn vị trong quá 

trình thực hiện đến cơ quan chủ trì Chương trình để kịp thời xem xét báo cáo 

cấp có thẩm quyền giải quyết theo quy định.  

Các Chương trình XTTM tỉnh hằng năm trong Kế hoạch sẽ có sự điều 

chỉnh, bổ sung cho phù hợp với tình hình thực tế năm đó. Trong quá trình tổ 

chức triển khai thực hiện, nếu có khó khăn vướng mắc, đề nghị các cơ quan, 

đơn vị thông tin kịp thời về Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương mại và Du 

lịch (cơ quan chủ trì Chương trình XTTM) để tổng hợp, báo cáo UBND tỉnh 

xem xét, giải quyết theo quy định./.  
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